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Vida Urgente langa nova campanha desenvolvida por alunos da Famecos
da Redacao

.

A parceria entre a Fundacdo Thiago de Moraes Gonzaga e a

{ch o 2 el e Faculdade de Comunicacdo Social (Famecos) da PUCRS

Sou 0 César,

‘nao entrego a minha VIDA.

apresentou seu mais novo projeto: no dia 24 de fevereiro de
2010, o Vida Urgente lancou a campanha Moto Vida, que visa
a conscientizacdo de motoboys, empresas e usudrios dos
servicos de tele-entrega. O trabalho foi desenvolvido em sala
de aula pelos alunos de Publicidade e Propaganda da
Famecos, na disciplina de Projeto de Campanha Publicitdria.
ww . A ONG selecionou, dentre aproximadamente 10 grupos,

aquele que apresentou a campanha que melhor abordou o

Peca publicitéria desenvolvida por aluncs da Famecos (imagem: divulgagio)

problema do grande niimero de acidentes fatais envolvendo

motocicletas.

Os alunos responsdveis pela campanha cederam os direitos autorais @ Fundacdo, que por sua vez repassou ao Espago
Experiéncia, agéncia de comunicacdo da faculdade e parceira da ONG, para a finalizacdo. "A campanha foca na
conscientizacdo ndo apenas do motoboy, mas também da pessoa que usa o servigo dele”, explica a publicitéria Nayane
Schaun Brose, de 24 anos, integrante do grupo que desenvolveu a campanha e do Nicleo de Criacdo do Espaco Experiéncia
na época de sua finalizacdo. "Percebemos que a maioria das pessoas que pede tele-entrega sé quer saber da pressa, ndo se
importa com o que estd por tras”, explica a famequiana, formada em 2010. Ela fala do orgulho de ver sua campanha
servindo a um proposito maior, o da conscientizacdo: “E dtimo ver a que nossa idéia pode fazer a diferenca na vida das

pessoas”, comemora.

“E importante para os estudantes trabalhar com uma dimens&o diferente, como é a da propaganda institucional”, comenta a
coordenadora do curso de Publicidade e Propaganda da Famecos, Cristiane Mafacioli, professora da cadeira na qual foi
criada a campanha. “E muito mais complicado trabalhar idéias, conceitos, transformar hébitos, cultura e consciéncia, do que
vender um produto”, observa. A presidente da Fundagdo Thiago de Moraes Gonzaga, Diza Gonzaga, ressalta os beneficios
de uma parceria com a faculdade: “Os estudantes tem idéias inovadoras, estdo com todo o gés. Eles falam a linguagem da

sociedade”.

Os alunos que desenvolveram a campanha, durante a disciplina de Projeto de Campanha Publicitéria sdo Nayane Schaun
Brose, Caroline Crizel Marques, Nicele Costa, Marino Cardoso, Barbara Pellin Moser, Fabio Born, Mariana Camillo, Ana
Ferreira. Ja pelo Espaco Experiéncia, a equipe que produziu e finalizou o material foi composta pelos alunos Débora Zanatta
e Julia Jardim Silveira de Carvalho do Niicleo de Atendimento, Nayane Schaun Brose, do Nicleo de Criacdo e Fernanda

Rosa, Marcelo Pzolotto, Raissa Ruschel, Gabrielle Guaragna e Isadora Kolecza pelo Niicleo de Fotografia Publicitéria.

Quer saber mais sobre a campanha, entdo entra no site do Vida Urgente e compre essa ideia!
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