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Vida Urgente lanca
programa Moto Vida

Campanha da Fundacao Thiago Gonzaga tenta conscientizar motoboys

erd nesta terca-feira o lan-

camento da nova campa-

nha de conseientizacio da
FFundacio Thiago Gonzaga, o Mo-
to Vida. Como o nome diz, desta
vez a agio visa a debater a segu-
ranca dos usuarios de motocicle-
tas, principalmente os motoboys
que trabalham, diariamente, com
este tipo de veiculo. “l preciso
que os usuiarios deste servigo
lambém se lornem responsiaveis

L
rabalhadores em telentre

a0 0s principais alvos desta agao

pelos alarmantes nimeros de aci-
dentes e imprudéncias cometidos
por esses trabalhadores, no mo-
mento em que pedem urgéncia
para a realizacfio das entregas”.
disse a dirigente da Fundacio,
Diza Gonzaga.

() conceito escolhido para a
acio ¢ “Entrego encomendas,
mas nao entrego a minha vida”.
Para dar ainda mais amplitude a
nova acao, o programa Vida Ur-

M
i

gente estard trabalhando eonjun-
tamente com a Associacio dos
Magistrados da Justica do Traba-
lho da IV Regido (Amatra), De-
tran, EPTC e sindicatos dos mo-
toboys e de empresas de telentre-
ga. "A conscientizacio precisa
atingir a todos aqueles que estao
envolvidos com esta rotina de tra-
balho”, sustentou Diza.

No material que sera confec-
cionado para g campanha, que
vai iniciar no més de marco, a
Fundueao Thiago Gonzaga (raz
algumas dicas simples para evi-
tar o erescimento dos acidentes
com motoqueiros, que na maior
parte das vezes deixam sequelas
aos condutores, Um dos conse-
lhos é a conscientizacio de que
na hora de pedir uma telentrega,
€ preciso compromefer-se com a
vida, em primeiro lugar. Tam-
bem ¢ preciso planejar seus pedi-
dos, para nao exigir mais rapi-
dez e, por fim, lembrar que, em
dias de chuva e & noite, € neces-
sario fazer os pedidos com ante-
cedéncia. “O bom senso e o res-
peito ao outro no trinsito (ém
que prevalecer, sempre”, allrma
Diza Gonzaga.



